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CAPITULO

Comunicacion comunitaria

(QUE ES LA COMUNICACION COMUNITARIA?

En las ultimas décadas del siglo XX, las ciencias de la comunicacion han ocupado un lugarimportante
dentro de las ciencias sociales. Su alcance ha sido muy amplio, como asi también sus multiples
objetos de estudio. Por eso, a veces, resulta dificil definir qué es la comunicacién y cudles son sus
especificidades. En este derrotero, emergi6 el campo de la comunicacién comunitaria.

Desde el sentido comun, este campo se ha asociado a los peridédicos o radios barriales o de baja
potencia, trabajo comunitario o voluntario de base, entre otros. Sin embargo, podriamos decir, en
primera instancia, que la comunicaciéon comunitaria es un area dentro de las ciencias de la comu-
nicacion, que surgié producto de una larga historia de cruces tedricos con experiencias practicas
en América Latina, a partir de una mirada critica o denunciante. Ahora bien, para entender bien a
fondo la definicion es necesario, en primer lugar, definir qué es la comunicacién desde este enfoque.

La comunicacion es una dimension fundamental de la vida social, presente en todos los &mbitos
de la actividad humana. Por tal motivo, es un fenémeno antropolégico, social y humano, antes que
mediatico y tecnoldgico. En otras palabras, podemos decir que los fendmenos de comunicacién
no se dan Unicamente a partir de los medios masivos, sino que circulan por diferentes escenarios:
la calle, las instituciones, los medios masivos de comunicacién, los barrios, etc. De esta manera,
entendemos la comunicacion como un proceso dialégico: implica una interaccion entre dos o mas
personas, intercambio, encuentro, participacion, produccion de sentido, creacién y accion.

No obstante, muchas veces se relaciona la comunicacion solamente con los medios masivos: tele-
vision, radio, medios graficos, internet. Esto ocurre porque desde hace mucho tiempo este modelo
de comunicacién se ha convertido en hegemonico en nuestras sociedades, imponiéndonos signos,
ideasy modos de pensar que responden generalmente a quienes son duefios de estos medios, pero
que, paraddjicamente, aparecen separados de su dimensién cultural, politica e ideoldgica; es decir,
se muestran como neutrales.

Los medios masivos son hegemonicos porque construyen una mirada de la realidad que se nos
presenta como la Unica posible y deseable, invisibilizando muchas visiones y construcciones acer-
ca de nuestro mundo. Por ejemplo, desde los medios masivos, circula el discurso acerca de que
los jovenes pobres son peligrosos. Este discurso esta fuertemente anclado en nuestro imaginario
colectivo y la persona que responde a este estereotipo es percibida asociada a una sensacion de
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Comunicacion comunitaria

miedo cuando circula por la calle, lo cual muchas veces se traduce en que sea demorada con fre-
cuencia por la policia y resulte ser la primera sospechosa frente a un delito. Esto es producido por
la previa estigmatizacion de que son objeto ciertas comunidades o sectores, que, al no tener las
competencias econdmicas, sociales, politicas y culturales para ser escuchadas masivamente por
la sociedad, terminan quedando relegadas a una vision que las perjudica e invisibiliza. O, por el
contrario, cuando son visibilizadas por los medios, se lo hace de modo peyorativo, lo cual reforzaria
la imagen negativa previamente elaborada.

Teniendo en cuenta este efecto de sentido producido por los medios masivos de comunicacion,
emergieron distintas practicas generadas en contraposicion a este modelo comunicacional he-
gemoénico, caracterizado como autoritario, perpetuado sobre la base de un orden jerarquico, de
explotacion, control ideoldgico y represion para mantener sistemas sociales desiguales o injustos.
Asi, aparecieron, en un primer momento, los medios de comunicacion alternativa que tomaron a
la radio como principal herramienta de difusién por su bajo costo.

Con el correr del tiempo, la comunicacién comunitaria fue extendiendo el concepto de comunica-
cién a una multiplicidad de manifestaciones y lenguajes. El adjetivo “comunitaria” se refiere a las
improntas barriales y territoriales de cada comunidad, teniendo en cuenta asi los particularismos
frente a los universalismos producidos por los medios masivos.

En resumen, podriamos decir que la comunicaciéon comunitaria concibe a la comunicacién como:
® Politica: relacionada al espacio publico.
® Emancipadora: nace bajo un sesgo liberador frente a la opresion del sistema capitalista.

® Contrahegemonica: se opone alos medios masivos de comunicaciény su aparente neutralidad
para construir la realidad.

® Dialdgica: tiene en cuenta al otro y considera a todos los integrantes del proceso de comunica-
cién como sujetos activos y criticos.

Comunicacion alternativa en la ultima dictadura militar

El24 de marzo de 1976, las Fuerzas Armadas protagonizaron en Argentina un golpe de Estado, con
el cual derrocaron a la presidente Maria Estela Martinez de Perén. Este se autodenominé como
“Proceso de Reorganizacién Nacional”.

: La idea fuerza de este gobierno de facto fue el terrorismo de
Vocabulario == Estado. De esta manera, se disemin6 el terror en todo el cuerpo

social. La desaparicion sistematica de personas fue lo que sin-

—e |dea fuerza gularizé a ladictadura de 1976. Es decir que muchos ciudadanos
Lo que constituye la esencia fueronvictimas de tortura, desapariciones, secuestros y muertes
de un mensaje. en los centros clandestinos de detencion, sin que todavia se sepa

el paradero de sus cuerpos.

—e Terrorismo de Como consecuencia de esta idea fuerza, se aplicé una politica
Estado de control cultural basada en la censura de prensa. Se prohi-
Uso particular del ejercicio bieron publicaciones, libros, canciones que pudieran alentar la
de violencia legitima desde “propaganda ideologica”, el “accionar subversivo” o que fueran

el Estado contra todo actor
que fuera considerado una
amenaza.

en contra de valores considerados como eternos y sagrados:
la familia, la religidn cristiana y la patria. Las prohibiciones
circularon en todo el ambito educativo y cultural. En la radio,
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CAPITULO 1

Elsa Isabel Bornemann

Un elefante
ocupa mu ho espacio

Elgobierno de facto estaba constituido como Junta Militar formado por los coman- Tapa del libro prohibido, Un ele-
dantes de las tres armas: Jorge Rafael Videla (Ejército), Emilio Eduardo Massera fante ocupa mucho espacio, de Elsa
(Marina) y Orlando Ramoén Agosti (Aeronautica) Bornemann

la televisidn, los diarios, las librerias y las escuelas circulaban las famosas listas negras con los
nombres de escritores, compositores y artistas no autorizados. De esta manera, se los hacia invi-
sibles, inaudibles y desaparecian del escenario social. Un ejemplo es el libro infantil Un elefante
ocupa mucho espacio, de Elsa Bornemann, editado en 1976, que fue prohibido por relatar una
huelga de animales. La censura dio forma a la cultura de esta época: por un lado, implicé una
mordaza a la posibilidad de expresarse, de acceder a ideas elaboradas por otros y a las actualida-
des bibliograficas de otros lugares del mundo. Pero, por el otro, implicé una forma de circulacidon
alternativa de libros prohibidos, nuevas maneras de escribir, leer y nuevas estrategias para evadir
el control. Las restricciones impuestas por la censura produjeron nuevas practicas de lectura que
requerian sofisticacién, capacidad de leer entrelineas o de reponer lo censurado de un texto.

Medios masivos de comunicacion

Una de las politicas principales de la Junta Militar fue la generacién de un Plan Nacional de Co-
municacién, el cual fue desarrollado por la Secretaria de Informacién Publica. Asi, los medios
masivos de comunicacion se convertian en recursos estratégicos para el control de la sociedad.

Meses previos al golpe, los medios graficos ya preparaban a la poblacién para la necesidad de
un cambio drastico en el destino de Argentina. En esta época, estos medios eran los que tenian
mayor difusién, seguidos por la radio. De esta manera, los medios hegeménicos fueron complices
de la necesidad que tenian los grupos econdmicos concentrados, de debilitar al Estado interven-
cionista y terminar con las organizaciones de base y los sindicatos. A su vez, también hubo un
gran consenso por parte de la sociedad civil. “Es inminente el final” titulaba el diario La Razdn,
que hacia explicita su postura a favor de la dictadura.

Luego del golpe de Estado, los medios comenzaron a construir Vocabulario =+

una idea, a través de sus titulares, de una vuelta al statu quo.

Produciendo el efecto de sentido de que estaba todo bajo control, —* Statu quo
intentaron generar calma en la poblacion. Los diarios utilizaban Estado de cosas en un
un lenguaje neutro, aparentando no tener para contar noticias determinado momento.
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ES INMINENTE El FINA
Todo Esta D

i1} ﬁm ﬂ[ (‘a!mu en Iaw(ma Rosada ,

5“‘"““5“5 « u-l Nesierto ¢l Palacio del (-ngrn. |

Edicion vespertina del diario La Razdn del dia 23 de marzo de 1976

negativas. No habia crisis econdémica ni politica, ni era un gobierno antidemocratico. Otra de las
caracteristicas importantes del periodo fue la adquisicién, por parte de los monopolios mediaticos
aliados a la dictadura, de Papel Prensa, empresa dedicada a la produccion de papel de diario. De
esta manera, el gobierno de facto comienza a manejar indirectamente a todos los medios.

En la Gltima etapa dictatorial, el conflicto bélico en las Islas Malvinas fue un ejemplo claro de como
los medios desinformaron a la sociedad y construyeron un relato falso, que tenia como funcion
producir una sensacién tranquilizadora en la poblacién.

Sin embargo, hubo publicaciones de difusién masiva que se mostraron menos neutrales y par-
cialmente en contra de la dictadura. El diario La Opinidn es un ejemplo de ello. Fue un periédico
que no fue duro con la dictadura. No obstante, Jacobo Timerman, su fundador, fue secuestrado,
torturado, y puesto a disposicion del Poder Ejecutivo Nacional porque uno de sus accionistas
estaba vinculado con la organizacién Montoneros. Otro caso similar fue el del Buenos Aires He-
rald, diario escrito en inglés, que pronto se convirtio en el medio al que acudian familiares de
las victimas para difundir sus busquedas en el extranjero, cuando otros medios se negaban a
hacerlo. Afines de 1977, sus editoriales sostenian un tono de denuncia y defensa de los derechos
humanos. La revista Humor de 1978 también alcanz6 masividad realizando analisis criticos al
régimen, la censura, la burocracia estatal y la situacién econédmica. Muchas de sus publicaciones
fueron censuradas. Sin embargo, varios lectores podian tener acceso a ella por medio de circuitos
no oficiales de circulacién.

La radiofonia, por su parte, estuvo intervenida por
las Fuerza Armadas, al igual que la television. Las
tres armas se repartieron los distintos canales pu-
blicos. Desde la Secretaria de Informacién Publica
se elaboraron “orientaciones”, “disposiciones” y
“recomendaciones” acerca de los temas y valores
que deberian proponerse en la programacion.

A pesar de que la mayoria de los medios apoyd
explicita o implicitamente a la dictadura, hubo tra-
: , bajadores de prensa que estaban en contra. Segln
Jacobo Timerman la Comisidén Nacional de Desaparicion de Personas
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CAPITULO 1

(Conadep), 99 periodistas fueron victimas de la brutal represion impuesta por el terrorismo de
Estado, de los cuales 84 resultaron desaparecidos y 15, asesinados.

Comunicacion oficial

Si bien no existi6 una oficina de censura, como en otros regimenes dictatoriales, las prohibiciones
y los decretos leyes configuraron un discurso de censura y autocensura. Desde el Comité Nacional
de Radiodifusion se clasifico a los programas No Horario de Menores (NHM) y No Apto para la Te-
levision (NAT) y se dispusieron orientaciones a la programacién que debian ir en consonancia con
los valores propuestos por la dictadura.

El 15 de septiembre de 1980 se promulgd el Decreto Ley N° 22.285 de Radiodifusion en Argentina,
vigente hasta octubre de 2009. Esta definio el servicio de radiodifusién como un bien publicoy la
finalidad de los medios de comunicacion era de lucro, lo cual excluy6 a varios sectores sociales:
iglesias, clubes, organizaciones barriales, asociaciones civiles, entre otros. El Decreto Ley dispuso
que todos los contenidos tenian que ser concordantes con el Proceso de Reorganizacién Nacional
en relacion al estatuto fundante de las Fuerzas Armadas. Se prohibio toda informacién que incite
a la violencia, sexo o juegos de azar.

El organismo de control sancionado con este Decreto Ley estuvo integrado por tres organismos:
® Comité Federal de Radiodifusion (Comfer): controlaba los medios de comunicacion.

® Secretaria de Prensa y Difusion de la Presidencia: en donde se planificaban las politicas na-
cionales de comunicacién.

® Secretaria de Comunicaciones: planificaba el area técnica del servicio de radiodifusion.

El periodismo es libre o es una farsa. (Rodolfo Walsh)

Comunicacion alternativa

Los militares se basaron en la idea de que habia una guerra interna entre ellos y las personas que
consideraban subversivos o que profesaban “ideales marxistas”. En esta coyuntura, la comunicacién
alternativa se configura como una respuesta a la problematica de comunicar en tiempos dificiles.
Através de distintos circuitos alternativos de circulacidon de informacién y de formas de expresion,
se buscd poder comunicar en un ambiente donde el bloqueo informativo estaba a la orden del dia.

Podemos decir que no existe una definicion consensuada acerca de la comunicacion alternativa.
Sinembargo, se la puede pensar de dos maneras. En primer lugar, como respuesta a una estructura
transnacional de medios masivos de comunicacién que pone eje en la horizontalidad, participacion
y la posibilidad de acceso a aquellos. En segundo lugar, entendiendo a lo alternativo en funcion de
sus vinculos con los proyectos de cambio social. Uno de los casos paradigmaticos que se dieron en
este periodo, y que responde a esta Ultima manera de pensar lo alternativo, fue el de la Agencia de
Noticias Clandestina (Ancla).

La Ancla fue creada en junio de 1976 por el escritor y periodista Rodolfo Walsh, un intelectual
comprometido politicamente con la busqueda de la verdad y con el campo popular. Comenzé
dependiendo del departamento de Informaciones e Inteligencia de la organizacién Montoneros,
aunque luego se distancié.
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Comunicacion comunitaria

Esta agencia tuvo tres objetivos: fomentar
la participacidon popular en el proceso
comunicacional, oficiar como un medio
de contrainformacién y funcionar como
un instrumento de accion psicolégica
contra el poder econémico y militar. Estos
tres objetivos se llevaron a cabo a través
de una estructura artesanal, alimentada
sobre la base de la educacion popular.
Tenia diversas fuentes de informacion.
Rodolfo Walsh (1927-1977), periodista, escritor y traductor. Reconocido Por un lado, rastreaban datos en diferen-
o i s o el eoniro e Etado ) s pncronl2 tes publicaciones (de juzgados, revistas
maté a Rosendo? necrolégicas, edictos, etc.). Por otro, creéd
una red de informantes (pertenecientes a
su agrupacion o no). Contaba, ademas, con
(Sabias que...? la colaboracién de otros periodilstas, que

le acercaban noticias que no podian publi-
car en los periédicos donde trabajaban, y

El encabezado de las gacetillas de Rodolfo agencias de noticias extranjeras.

Walsh decia: Los cables de noticias que se enviaban
“Reproduzca esta informacién, hagala circular por correo recorrieron toda la ciudad,
por los medios a su alcance: a mano, a maquina, tanto en las casas del centro como las de
a mimeografo, oralmente. Mande copias a sus los barrios. Muchos de sus colaboradores
amigos: nueve de cada diez las estaran esperan- tuvieron que mudarse cuando se conver-
do. Millones quieren ser informados. El terror se tian en sujetos de sospecha por parte de
basa en la incomunicacién. Rompa el aislamien- los militares. Su estilo era de una empresa
to. Vuelva a sentir la satisfaccion moral de un acto periodistica, pero que funcionaba en la
de libertad. Derrote el terror. Haga circular esta absoluta clandestinidad.

informacion”.

Poco tiempo después de la creacion de la Ancla, Walsh creé Cadena Informativa (1976), un sistema
de difusion de la informacion de mano en mano. En esta Ultima era él mismo quien escribia sus
informes, que eran cortos y faciles de reproducir para facilitar asi su circulacion.

De este modo, el periodista buscé romper con la tradicional polaridad donde un emisor fuente se
dirige en forma unidireccional a una masa anénima de receptores pasivos. Asi, se configur6é una
nueva distribucion: cada receptor se convertia en un nuevo emisor. Por una cuestion de proteccion
personal y de sus compafieros, Walsh no firmaba estos informes.

Producto de estas practicas de comunicacion alternativa, a fines de 1976 comienza a escribir una
serie de cartas polémicas, que si firmaba. Carta Abierta de un escritor a la Junta Militar (1977) fue
la denuncia y resumen minucioso de las caracteristicas politicas y econédmicas ocurridas durante
el primer afio del gobierno de facto. En esta carta, el autor afirma: “el terror se basa en la incomu-
nicacion”, por lo tanto, denuncia la persecucion a intelectuales, la desaparicion de personasy la
miseria econémica, entre otras atrocidades. El 25 de marzo de 1977 después de enviar los primeros
ejemplares de la carta, cayo en una emboscada de la Armada y fue asesinado.

Muestra distribuida por la editorial



CAPITULO 1

Sin estas experiencias de comunicacién alternativa que buscaron propiciar la participacién popu-
lar en la informacion, hubiese sido imposible pensar la accién politica a través de la resistencia de
aquellos que opinaban diferente.

Sin la esperanza de ser escuchado, con la certeza de ser perseguido,
pero fiel al compromiso que asumi hace mucho tiempo,
de dar testimonio en tiempos dificiles. (Rodolfo Walsh)

q))

Canciones prohibidas

La dictadura militar que azoto6 Argentina desde el 24
de marzo de 1976 hasta el 10 de diciembre de 1983
censuré cientos de canciones a través del Comfer.
Luis Alberto Spinetta, Horacio Guarany, Mercedes
Sosa, Moris y Charly Garcia son algunos de los ar-
tistas nacionales que fueron prohibidos en aquellos
anos. Censura

En 2009, el Comité Federal de Radiodifusién publicé una lista de temas que fueron prohi-
bidos durante el gobierno de facto y que en los documentos estaban guardados bajo el
titulo: “Cantables cuyas letras se consideran no aptas para ser difundidas por los servi-
cios de radiodifusion”.

La guerrillera - Horacio Guarany

Para el gobierno de facto eraimposible que esta cancién circulara por los medios de comuni-
cacion. El folclorista siempre fue un férreo defensor de los derechos humanosy la dictadura
militar prohibié varios de sus discos. En 1979 sufri6 un atentado en su casa en Buenos Aires
y desde ese hecho hasta el fin del gobierno solo brind6 espectaculos en el interior del pais.

Poncho abierto sobre el alba, Cancion de cuna, la guerrillera

la guerrillera sus labios dejaron lejos. tiene sangre en el alma.

viene abriendo los caminos, Los fusiles necesitan

la guerrillera. su claro pecho. Su bandera es madera
Un alarido de lanzas de las guitarras,

Punal rojo sobre el pecho, grita a degtiello. la guerrillera tiene,

toda esperanza vidita, sangre en el alma.

Veni, te estoy esperando,
paloma blanca.

La libertad se hace
novia de mi pafuelo,
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Juana Azurduy - Ariel Ramirez

Con musica de Ariel Ramirez y letra de Félix Luna, la cancién hace referencia a la generala del
Ejército argentino que luchd en el Alto Pert y que se hizo cargo de las guerrillas libertadoras
tras el fallecimiento de Manuel Ascencio Padilla.

Juana Azurduy,

flor del Alto Peru,
No hay otro capitan
mas valiente que tu.

Oigo tu voz

mas alla de Jujuy

y tu galope audaz,
Dofa Juana Azurduy.

Me enamora la patria en agraz,
desvelada recorro su faz,

el espafiol, no pasara,

con mujeres tendra que pelear.

Juana Azurduy,

flor del Alto Peru,
No hay otro capitan
mas valiente que tu.

Truena el cafion,
préstame tu fusil
que la revolucion

viene oliendo a jazmin.

Tierra del sol

en el Alto Peru,

El eco nombra aiin a
Tupac Amardu.

Ayer nomas - Los Gatos - Moris

Tierra en armas que se hace
mujer,

amazona de la libertad.
Quiero formar

en tu escuadrén

y al clarin de tu voz,

atacar.

Truena el canon,
préstame tu fusil,
que la revolucion
viene oliendo a jazmin.

“Ayer nomas, en el colegio me ensefiaron, que este pais es grande y tiene libertad”. La
primera frase de la cancion dejé en claro la razén por la cual el tema fue prohibido.
La mitica banda de rock nacional hizo uno de los temas mas recordados de la década
del 60 que, luego, fue prohibida por los censores.

Ayer nomas,

en el colegio me ensefiaron,
que este pais

es grande y tiene libertad.
Hoy desperté

y Vi mi cama y vi mi cuarto
en este mes no tuve mucho
que comer.

Ayer nomas,

mis familiares me decian
que hoy hay que tener
dinero para ser feliz.

Hoy desperté,

y Vi mi camay vi mi cuarto,
ya todo es gris y sin sentido,
la gente vive sin creer.

Ayer nomas,

habia una chica en mi cuarto
y la besé sin fundamento.
Hoy ya la chica ya no esta.

Ayer nomas
vi una chica en mis brazos.

En este mes
no tuve mucho que comer.

Ayer nomas

sali a la calle y vi la gente

ya todo es gris y sin sentido,
la gente vive sin creer.

Sin creer.
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HEGEMONIA, CONTRAHEGEMONIA, SUBALTERNIDAD

Una de las caracteristicas principales de la comunicacién comunitaria es que se construye a con-
trapelo de los medios hegemonicos y busca darle voz a aquellas personas que son silenciadas por
estos. Para entender en profundidad a qué nos referimos, nos aproximaremos a tres conceptos.

Hegemonia

Eltérmino hegemonia (acufiado por Lenin durante el periodo
anterior a 1905) fue luego trabajado por el militante revolu-
cionario italiano Antonio Gramsci en su libro Cuadernos de la
cdrcel. Dicho concepto refiere a la capacidad que tienen las
clasesdominantes de ejercer un liderazgo social y cultural con
el objetivo de conservar poder. De este modo, la hegemonia
constituye un proceso de produccién permanente de consen-
so, ya que las clases dominadas aceptan la supremacia de las
clases dominantes;y de coercion, por parte del aparato estatal,
que asegura “legalmente” la disciplina de aquellos grupos que
no “consienten” ni activa ni pasivamente.

s ‘9 , Antonio Gramsci (1891-1937), intelectual
Pero, ;como se construye la hegemonia? En la época de  y activista politico italiano, fundador del

Gramsci, a través de los intelectuales. Para este autor, todos  Partido Comunista

los hombres son intelectuales, pero no todos los hombres

tienen en la sociedad la funcién de intelectuales. Gramsci se esta refiriendo a los periodistas, do-
centes, propagandistas que justifican la ideologia de la clase dominante. Pero si lo pensamos en la
actualidad, esta hegemonia se construye a través de la explosién y extensién en cada casa y cada
individuo de los medios de comunicaciéon masiva. De esta manera, los medios ayudan a fabricar el
sometimiento y la aceptacion del orden social.

En resumen, la hegemonia de un grupo social vendria a ser la cultura que este grupo logro6 gene-
ralizar para el resto de los grupos sociales y estos ultimos aceptan como “verdad”. Pensemos por
ejemplo, en el esquema de sociedad patriarcal que se haimpuesto por muchos afios. Aln persiste
en nuestra sociedad la idea de que el hombre es “mas fuerte” que la mujer y tienen muchos privi-
legios sociales, laborales, culturales y esta idea ha sido aceptada por buena parte de la sociedad
por mucho tiempo.

Sin embargo, la hegemonia nunca se acepta de forma pasiva, sino que esta sujeta a lucha, confron-
tacion constante. Por tal motivo, quien la ejerce necesita renovarla todo el tiempo y dinamizarla
mediante concesiones e innovaciones permanentes que den a quienes la aceptan, la sensacién de
estar construyendo su propia historia y no la que es impuesta desde sectores dominantes.

Contrahegemonia

Este término plantea las diferentes visiones que se enfrentan u oponen a la hegemonia en diversos
aspectos de la vida social. La accién contrahegemonica busca latoma de conciencia de los sectores
populares y su manifestacién a través de acciones de resistencia o protesta. Un ejemplo de accion
contrahegemonica, podria ser la campafia “#NiUnaMenos” que busca visibilizar la violencia (social,
fisica y simbolica) que se ejerce sobre las mujeres todos los dias a causa de la continuidad de una
sociedad de tipo patriarcal perpetuada por siglos y que aunque haya tomado tintes de haber sido
reformada conserva alin sus principios casi intactos.
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Para realizar acciones contrahegemaénicas, es necesario tener conciencia de la dominacién de una
clase, o sector, sobre otro. Por medio de la concientizacién, de la accion y de la reflexion, la depen-
dencia de los sectores marginados a la situacién de poder podria dar paso a la independenciay a
la autoliberacion con los otros.

Marcha #NiUnaMenos

Subalternidad

Se utiliza este término para referirse a los sectores marginados. Estos son quienes participan de
una concepcién del mundo impuesta por las clases dominantes. Esta concepcidn es hegemonicay
es construida a través de los medios, la educacion, la religidn, la iglesia, etcétera.

Cuando decimos que la comunicacidn comunitaria intenta visibilizar los sectores que no forman
parte de la comunicacién hegemoénica, nos referimos a que intenta visibilizar a los subalternos. A
través de la conciencia contrahegemonica, estos son impulsados a la accion, las luchas, la creacién
de organizaciones y movimientos sociales. Es decir, la subalternidad se puede ver como una alter-
nativa frente a diversas posturas que aparecen en la sociedad.

Un ejemplo en el que podriamos pensar estos términos es el documental Pibes rodando (2012), una
produccion de chicos y chicas del barrio La Cava en San Isidro (Prov. de Bs. As.), estigmatizado por
los medios de comunicaciéon como peligroso. Los vecinos del barrio intentan mostrar otra realidad
diferente a la plasmada por los medios de comunicacién hegemonicos. En el documental se muestra
que cuando se escribe en el buscador de Google las palabras “pibes rodando”, la primera opcion
que ofrece el buscador es “pibes robando”. De este modo, vemos como funciona la hegemonia y
como las clases subalternas participan, muchas veces, de acciones contrahegemonicas.

Resultaimportante el accionar contrahegemonico permanente debido a que los mediosy las clases
dominantes, constantemente se encargan de marginalizar a aquellos sectores marginados, es decir,
de ahondar su situacién desfavorable aportandoles toda una serie de signos que los convierte en
“objetos” de facil identificacion, lo cual podria resultarles Gtil a la hora de estar alertas a lo que
consideran peligroso.

La comunicacion comunitaria nace bajo un sesgo liberador.
(Jaime Correa)
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RESISTENCIA

La hegemonia a través del discurso oficial nosimpone una visiéon del mundo que es percibida como
la Unica, la correcta y neutral en tanto seria pretendidamente natural. Sin embargo, en la sociedad
no hay solo coercidn, fisica y simbélica, y consenso por parte de los dominados, sino que, como
dice la frase de Michel Foucault, siempre hay resistencia.

Donde hay poder hay resistencia. (Michel Foucault)

La hegemonia supone una verdad construida y normalizada que crea las reglas del juego de la co-
municaciony los limites del sujeto. Pero frente a estos discursos hegemonicos, aparecen siempre y
necesariamente discursos alternativos resistentes que estan en dialogo con los primeros. Es decir,
no iria la hegemonia, por un lado, y la resistencia, por el otro, como podria uno imaginar en un
esquema lineal, sino que confluyen, dialogan y se articulan permanentemente.

Volvamos al caso del patriarcado y la resistencia de las mujeres. La manifestacion #NiUnaMenos
surge como modo de resistiry repudiar los femicidios, causados por un modelo en donde el hombre
ocupa jerarquicamente un lugar principal. No obstante, que haya resistencia no quiere decir que
se terminen los discursos dominantes.

Frente a esta normalizacién del mundo, los sujetos armamos diversas estrategias de supervivencia.
No necesariamente la resistencia es politica directa, sino que puede darse en pequefios actos cotidia-
nos. Por ejemplo, el autor Mijail Bajtin, cuando relata lo que ocurre en el carnaval en la Edad Media,
sefiala que una forma de resistencia al poder se daba a través de la risa, las burlas, las parodias, el
lenguaje grosero. En otras palabras, cuando hablamos de resistencia no hablamos necesariamente
de practicas contraideolégicas, sino también de practicas cotidianas.

Entonces, podemos decir que la hegemonia no es unaimposicién directa a los dominados, sino que
limita sus formas de expresion. La ideologia dominante tiende a ocultar las expresiones populares
alternativas, pero siempre esta en constante dialogo con ellas.

Podemos pensar también en la historia oficial que frecuentemente se ensefa en la escuela. El
autor Walter Benjamin postulaba que para él era necesario escribir una historia a contrapelo, ya
que generalmente la historia que se relata es la de los vencedores y no la de los vencidos o margi-
nalizados. Una forma de comprender esto es pensar en el famoso descubrimiento de América en
1492 y preguntarnos ;quién descubri6 a quién? Si los espafoles que llegaron a América o los pue-
blos originarios que descubrieron a los espafioles, e indagarnos luego respecto a cudl fue aquella
historia que nos ensefiaron.

Asimismo, con la caida de la etapa conocida como Modernidad, en donde la politica se concebia
ligada meramente al Estado, las personas comienzan a participar en la lucha por decidir la agenda
politica, es decir, aquellas cuestiones que van a formar parte de eso que suceda en los asuntos publi-
cos. De esta manera, aparecen grupos subpoliticos, como los movimientos ecologistas, feministas,
poscoloniales, entre otros. Estos grupos, a través de manifestaciones publicasy acciones concretas
en la vida cotidiana, como la gestion de medios y organizaciones comunitarias, por ejemplo, in-
tentan producir practicas de resistencia a la hegemonia dominante. Resistir no es negar el poder,
sino es un proceso de creacién y recreacién, de transformacion de la situacion de opresion con la
bldsqueda u objetivo ultimo de la liberacion. Por tanto, es participar activamente de un proceso.

En suma, podemos decir que la resistencia es producida de muchas manerasy se la puede estudiar
desde varios angulos: el contrapoder politico; la actuacién diaria y cotidiana que crea pequefias
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resistencias; en los discursos y expresiones culturales, como las cancionesy la poesia, que hay leer
de modo global y no mediatizado por la invisibilizacion de los discursos alternativos; y desde la
necesidad de escribiry producir la historia desde el punto de vista de los excluidos.

MARCO METODOLOGICO DE LA COMUNICACION COMUNITARIA

No existe una definicién Unica para comunicacion comunitaria. Como hemos sefialado antes, po-
demos decir que es producto de diferentes aportes tedricos con experiencias practicas en América
Latina portadores de una mirada alternativa y critica a la nocion tradicional y dominante de la
comunicacion.

Desde finales de la década del 60 y comienzos de la década del 70, se han desarrollado diversas
experiencias de organizacion social que se constituyeron como iniciativas de resistencia produc-
toras de varias propuestas (politicas, alternativas, subjetivas), ademds de habiles en el area de
posicionarse a contrapelo de los modelos hegeménicos.

Podemos decir también que los fendmenos comunitarios son producidos por varios individuos
que interactlan, negocian, comparten y construyen conocimiento en funcién de las restricciones
y oportunidades del contexto sociohistorico y sus posibilidades de accion. De esta manera, uno de
los objetivos de la comunicacién comunitaria es que los saberes y las practicas producidas colec-
tivamente queden a disposicién de las organizaciones y las comunidades participantes.

Marco metodolégico

Cuando pensamos en la comunicacién comunitaria, es necesario preguntarse qué se hacey como. El
marco metodolégico de un campo teérico, en donde se producen conocimientos, tiene que ver con
el modo en el que se lleva a cabo dicha produccion de saberes. En otras palabras, esta relacionado
con los procesos a realizar, los pasos que se deben seguir, las herramientas que se van emplear para
la intervencion/investigacion comunitaria.

Investigacion-accion (I+A)

Elmarco metodoldgico es lainvestigacidn-accién: investigacion porque se busca analizar e indagar
acerca de las practicas en las organizaciones sociales y comunitarias, y accion porque el investi-
gador participa de estas.

Esta propuesta tiene una metodologia inductiva, es decir que se parte de lo particulary observable
para luego pensar posibles leyes generales. La construccién de la teoria se va desarrollando sobre
el propio proceso de transformacion social (recordemos que la comunicacién desde este enfoque
es concebida como emancipadora/liberadora). Se hace hincapié en el conocimiento practicoy la
capacidad de reflexién de los propios actores asociando la accion con la reflexién y la teoria con
la practica.

De esta manera, supone que comprender e introducir cambios en las practicas es adecuado para
producir su mejoramiento. Idealmente, los comunicadores comunitarios, luego de conocer a la co-
munidad en la que se sumergen, se acercan a las organizaciones con un proyecto de comunicacién
a llevar a cabo. Por ejemplo, la elaboracion de una radio barrial con el supuesto de que mejoraria
ala comunidad.
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De objetos a sujetos de estudio

Cuando hablamos de objetos de estudio, nos referimos a lo que se va a investigar. En las ciencias
sociales se ha debatido mucho acerca de si las personas concebidas como sujetos (agentes activos
y que actlian en los procesos colectivos) deberian ser reducidas a objetos de estudio, considerados
como meros fenomenos secundarios de otro fenémeno principal o determinante.

Desde el enfoque que venimos trabajando, los sujetos, los grupos, las comunidades y las organiza-
ciones son concebidos como sujetos activos de estudio y no como objetos de conocimiento. Estos
sujetos producen conocimiento en practicas concretas y situadas.

De esta manera, el comunicador comunitario no debe posicionarse como externo a la organizacion
que analiza, sino que, por el contrario, debe tender a posicionarse como un investigador militan-
te. Es decir, tiene que responder por medio de su practica a las urgencias de la sociedad. Asi, se
propone que el investigador debe estar al servicio de las luchas contra la explotacion y la opresion
involucrandose y formando parte en el movimiento social que estudia.

En sintesis, el marco metodolégico de la comunicacion comunitaria supone que el investigador
y la comunidad trabajan de manera conjunta. La investigacion-accion esta atravesada por los
siguientes ejes:

® El punto de partida de toda accion comunitaria estd ubicado en la realidad concreta de los
miembros de la comunidad.

® Procesos, estructuras, organizaciones y sujetos que participan en la intervenciéon comunitaria
estan contextualizados en su dimensién histérica.

La relacion de investigacion se desplaza de sujeto-objeto a objeto-objeto.

Se postula la unidad entre teoria y practica.

La participacién popular debe estar presente durante todo el proceso de I+A.

Elcomunicador comunitario plantea un compromiso ideolégico con el sector populary su causa.

Se reconoce el caracter politico e ideologico de la actividad cientifica.

¥ Y Y Y ¥ Y

Elfin principal de la investigacion-accién en la comunicacidn comunitaria es la transformacién
social.

ORIGENES: APORTES TEORICOS Y EXPERIENCIAS

Marxismo y relacion con las dimensiones comunicativas

El marxismo es una corriente filoséfica, econdmica y politica basada en las ideas de Karl Marx y
Friedrich Engels. Esta perspectiva sirvio de base sobre la cual se apoyaran los posteriores aportes
teoricos.

Fundo una mirada critica sobre el sistema capitalista y el modelo de relaciones de produccién que
en él subyacen y se indag6 acerca de la permanencia y reproduccién de ese sistema en el tiempo.
Uno de los aportes fundamentales del marxismo a la historia social y politica es que nos permite
entender el proceso y los dispositivos a través de los cuales una sociedad se estructura en torno a
la divisién en clases sociales.
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Cuando hablamos de clases sociales, no debemos identificarlas ni con la fuente de ingresos ni con
la posicion funcional en la division del trabajo, por ejemplo con un empleado y su jefe. Sino que
nos referimos a la relacién de ciertos grupos de individuos respecto a la posesién de la propiedad
privada de los medios de produccion. En otras palabras, quienes tienen mayor capital (economi-
co, social, simbolico) acumulado en su poder. Estas clases sociales estan en lucha permanente en
funciéon de su antagonismo de intereses.

Karl Marx (1818-1883)

Friedrich Engels (1820-1895)

Walter Benjamin (1892-1940)

Para poder dar cuenta de esto, Marx realiza una descripcién
minuciosa en su libro El Capital, que le permite desentrafar y
descubrir la trama oculta y naturalizada de la sociedad capita-
lista. A través de su obra, se nos habilita a pensar el modo en el
que esta sociedad nos hace aparecer como naturales los meca-
nismos que contribuyen a perpetuar la desigualdad. Podemos
pensar como ejemplo la democracia, en donde los ciudadanos
acttian como sifueran todosiguales porque se construye laidea
de aparente igualdad y se presentan los intereses de la clase
burguesa como intereses colectivos.

Si bien Marxy Engels no analizaron los medios de comunicacién,
aportaron la base tedrica para pensar posteriormente la teoria
sobre ideologia y como esta es reproducida, seglin el intelectual
Louis Althusser, a través de los medios masivos de comunica-
cion concebidos como “aparatos ideolégicos de Estado”. Esto
posibilita la permanenciay reproduccion del sistema capitalista.
Los medios comunitarios se posicionaran a contrapelo de estos
aparatos ideologicos.

Esta corriente aparecié como una propuesta superadora a la
filosofia idealista de ese entonces, planteando un enfoque social
e histérico que considera al hombre como motor de la historia.
Podriamos pensar este enfoque como otro aporte al campo de
la comunicacién comunitaria. A su vez, el materialismo histérico
propone que el cambio social solo se puede producir con la unién
entre teoriay practica. Esto coincide con lo propuesto en el marco
metodolégico del campo que estamos estudiando.

Escuela de Frankfurt

Otro de los aportes tedricos significativos al campo es la denomi-
nada Escuela de Frankfurt (1923). Estaba integrada por un grupo
de investigadores que adherian a las teorias elaboradas por los
denominados “filosofos de la sospecha”: Marx y Freud. Si bien es-
tos pensadores no son contemporaneos, ambos poseen un fuerte
espiritu critico frente a la realidad. Sus miembros principales son
Theodor Adorno, Max Horkheimer, Walter Benjamin, Erich Fromm
y Herbert Marcuse.

Con respecto al marxismo, ellos toman esta éptica y la aplican
al analisis de los medios masivos. Los autores postulan que las
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mismas desigualdades entre empresarios y obreros en la econo- .
mia se pueden vislumbrar analégicamente en los circuitos de la | hAdLATIEIRLE +

comunicacion. De esta manera, se posicionan criticamente frente

al establishment de los medios masivos. —e Establishment
Con respecto al psicoanalisis freudiano, los exponentes de esta Grupo de personas que
escuela estudian cémo la estructura econdmica domina no sola- ejerce el poder en un pais,

en una organizacién o en

mente los distintos niveles de la estructura social y cultural, sino P .
un ambito determinado.

que también incide en la subjetividad de las personas. Es decir,
determina su estructura de valores, deseos, normas y represen-
taciones del placer, convirtiéndolos en receptores pasivos.

De este modo, los emisores tienen el poder de manejar a los receptores e incidir sobre ellos, ya que
tienen el poder econémico para hacerlo. Asi, poseen la produccién de la palabra en la sociedad
porque tienen un poder mayor: los medios para producir bienes. Pero no cualquier tipo de bienes,
sino los denominados bienes culturales.

Los bienes culturales son producidos por laindustria cultural, que transforma los objetos culturales
(el arte, la denominada “musica culta”, la literatura calificada, entre otros) en formatos masivos
producidos en serie como cualquier mercancia. Las caracteristicas principales son:

® Laestandarizacién por la reproduccién y la produccion en serie de bienes culturales.

® La construccién de estereotipos como forma de reiteracion, que pueden producir estigmati-
zacién social.

Fijan un lenguaje propio que aparenta ser el Unico.
Buscan la maxima rentabilidad.

Privan a los sujetos de la historia, ya que se los muestra atemporales.

A - 4

Construyen una falsa apariencia de que en la industria cultural no se siguen reproduciendo las
relaciones de explotacién.

Entonces, podemos afirmar que el aporte de esta escuela tiene que ver con la mirada critica acerca
del dispositivo cultural y del rol de los medios masivos como piezas claves al servicio del orden
social propio del capitalismo en todas sus versiones. Es la primera mirada critica sobre la culturay
los medios de comunicacién masiva.

Estudios culturales

Se conocid con este nombre a un grupo de investigaciones y analisis sobre la cultura, los me-
dios masivos y la recepcion, realizados en Europa durante las décadas de 1950 y 1960. Estas
investigaciones no solo estudiaron los medios de comunicacion, sino que lo interesante de esta
corriente es la pluralidad de campos de estudio: entre ellos la historia, la sociologia, la semiética,
la literatura, la etnografia.

La Escuela de Birmingham (Inglaterra, 1964) es su maximo exponente, en donde trabajaron Raymond
Williams, Stuart Hall, E. P. Thompson y Richard Hoggart. Todos ellos poseian un vinculo biografico
con la clase obrera inglesa.

Esta corriente teorica fue superadora, en lo que respecta a matices, a la Escuela de Frankfurt,
ya que no piensan a los medios de comunicacion como omnipotentes frente a la cultura de las
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comunidades. Sino como aquellos que inciden en su conformacién, negocian y estan al mismo nivel
de otros valores trascendentales a tener en cuenta: la religién, el folclore, las reuniones sociales,
los grupos politicos, las tradiciones e instituciones y las asociaciones.

A través del estudio de la cultura, intentaron comprender los significados y valores que surgen y
se difunden entre los diferentes grupos sociales como las practicas que los expresan. Los medios
masivos cumplen un rol activo en la elaboracién de estas representaciones.

Por ejemplo, Stuart Hall estudié las estructuras sociales y los procesos a través de los cuales las
instituciones de las comunicaciones de masas sostienen y reproducen la estabilidad social y cul-
tural. Hoggart, por su parte, se dedicé al estudio de las transformaciones del modo de vida y las
practicas de la clase obrera (trabajo, vida sexual, familia y ocio). Williams critic6 el determinismo
tecnolégico de los medios de comunicacién en la cultura.

Asimismo, conciben al receptor no como una masa amorfa de individuos, sino como miembro de
grupos culturales que comparten simbolos comunes y decodifican los mensajes de una manera
especial. De este modo, no estudian qué hacen los medios con las personas, sino qué hacen las
personas con los medios y su mensaje.

Asi, la aparicion de la cultura de masas no esta determinada por los medios de comunicacion, sino
que esta en estrecha interrelacion con la aparicion de formas culturales propias del proceso de
industrializacion en donde los medios ocuparon un lugar decisivo.

Esta corriente tuvo eco en América Latina en la década del 80, con un nuevo enfoque basado en el
estudio de la recepcidn. Se planted el debate acerca de que la comunicacidn estaba relacionada
con una concepcion de cultura y no solo con los propietarios de medios y su ideologia. Uno de los
pensadores referentes de este enfoque en la region fue Jesis Martin-Barbero (espafiol radicado
en Colombia). Su obra mas relevante, De los medios a las mediaciones, analiza la recepcion, las
resistencias y variadas formas de apropiacion de bienes culturales por parte los sujetos y sus co-
munidades. Por ejemplo, el caso del melodrama latinoamericano: obra teatral, cinematografica
o literaria dramatica que resalta los pasajes sentimentales con la incorporacién musical y esta
destinada a un gran publico. La narracién de este género esta vinculada a la historia de los cuentos
y leyendas de la cultura popular que preexiste en la memoria y el imaginario de la sociedad. Lo
que le da sentido al relato del melodrama no se halla solo en la ideologia impuesta por el medio
de comunicacién, sino también la cultura propia de la audiencia a la que se dirige. Es decir que
desde esta perspectiva el éxito del melodrama se debe a una estructura cultural previa, lo que
produce una identificacién por parte de la audiencia con el género.

Richard Hoggart (1918-2014), Raymond Williams (1921-1988), Stuart Hall (1932-2014) (de izquierda a derecha)
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La originalidad residi6 en lograr la constitucion de grupos de trabajo centrados en diferentes cam-
pos deinvestigacionesy en la capacidad de vincularlas con los movimientos sociales del momento,
como por ejemplo el feminismo. Esto y el estudio de la recepcién son uno de los grandes aportes
de esta corriente.

Teoria de la dependencia

Se conoce asi a los trabajos de un grupo de intelectuales latinoamericanos durante la década del 70.
Tiene numerosas variantes segun el margen de maniobray grado de autonomia de cada nacién en
relacion a su lugar en el sistema mundo.

Estos intelectuales elaboraron una respuesta tedrica entre los aflos 50 y 70 a la situacién de estan-
camiento socioeconémico en la regién en el siglo XX. Planteaban la dicotomia centro/periferia. Esto
quiere decir que enfatizaban en el hecho de que la economia mundial posee un disefio desigual
y perjudicial para los paises no desarrollados. Siendo los paises centrales los que desarrollaban
productos industrializados, y los periféricos, en este caso Latinoamérica, los que proveian ma-
terias primas a los primeros. Esta dicotomia produce desigualdades en la economia, ya que los
paises desarrollados importan sus productos a los paises en desarrollo con un valor agregado.

En este periodo de denuncia y tensidn, surgen estos estudios de comunicacién que subrayan la
diferencia entre las grandes cadenas monopdlicas internacionales, las cadenas nacionales y los
pequefios medios locales. Estos estudios tienen como uno de sus objetivos la lucha por laigualdad
de posibilidades entre los Estados para acceder a las tecnologias de la comunicacién y a informa-
cién internacional.

Una de las caracteristicas mas importantes de los intelectuales latinoamericanos del momento es
que rechazan las visiones impuestas por el funcionalismo y el empirismo de la sociologia nortea-
mericana de la comunicacion. Esto lo podemos relacionar al desplazamiento del objeto de estudio
que hemos trabajado en el marco metodolégico de la comunicacién comunitaria.

Con respecto a la concepcion de comunicacion, en la primera parte de la década del 70, la Unesco
lleva a cabo el Nuevo Orden Mundial de la Informacién y la Comunicacién (Nomic) y Nuevo Orden
Informativo Internacional (Nomii) en donde representantes de varios paises debaten las practicas
de comunicacién e informacién. Luego, en 1980, se publica el Informe MacBride, conocido también
como Voces multiples, un solo mundo. Este informe intenta analizar los problemas de comunica-
cién en el mundo, con la finalidad de superar los desequilibrios en informaciéon y comunicacién.
Se llama a la cooperacién internacional y se invita a los pueblos en vias de desarrollo a aumentar
su produccion de bienes culturales. Esto se debe a que, para ese entonces, los paises periféricos
importaban bienes culturales producidos en los paises centrales, denominados “enlatados”; como
por ejemplo series, dibujos animados, etc. que dejaban en condiciones de desequilibrio y quebran-
taban la posibilidad de expresion de cada nacion.

Estos acontecimientos sentaron un precedente para comenzar a entender a la comunicacién como
un derecho humano basico que debe ser garantizado por todos los Estados. Asi, todo condujo a
pensar en la ruptura del concepto tradicional de comunicacién que suponia que comunicar era lo
mismo que informar.

Losintelectuales de la teoria de la dependencia sostienen que la informacion de los medios masivos
de comunicacion tiene un caracter lineal, unidireccional. Por el contrario, ellos proponen conside-
rar la comunicacién como dialégica, tal como hemos visto que es concebida desde el enfoque que
estamos estudiando.
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En este contexto, surgen los origenes de reflexion e investigacién sobre comunicacion comunitaria,
alternativa y popular durante la década del 70. Esto se produce en una coyuntura en donde fra-
casan los intentos de establecer politicas nacionales de comunicacién democraticas: los afios 70
fueron el escenario de regimenes dictatoriales en América Latina que condujeron a la emergencia
de propuestas de comunicacion alternativa, comunitaria y popular.

La comunicacion popular, mas alla de los diferentes medios de
comunicacion, tecnologias y contextos, es la voluntad de romper
un silencio impuesto, la voluntad de escuchar palabras
acalladas por los poderosos dominantes, es quebrar silencios
y producir nuevos actores. (Maria Cristina Mata)

Paulo Freire

En América Latina, se produjeron iniciativas que rompieron con el modo radical de la transmision
de losideales del desarrollo. Un referente clave de estas iniciativas fue el pedagogo brasilefio Paulo
Freire, quien representd una corriente critica a la educacién tradicional.

Si bien Freire estaba pensando en la educacién, su trabajo y su obra significaron una profunda
influencia en la orientacién de la comunicacién popular, comunitaria y alternativa. Se posicion6
de modo opuesto a las perspectivas funcionalistas y hegemonicas basadas en la transmisiéon de la
informacion, la manipulacién de conductas y el adiestramiento de los educandos.

Elfin inmediato de su trabajo fue la alfabetizacion de adultos de sectores pobres en Brasil. Postula
gue tanto educadores como educandos ensefian y aprenden reciprocamente.

El fin principal de su método de alfabetizacién popular es transformar y concebir a la educacion
como liberadora o transformadora. Esta idea se ve plasmada en su libro mas famoso: Pedagogia
del oprimido. En él plantea que la educacién para la liberacion de las clases subalternas debe ser
uninstrumento para la transformacién social y no para la reproduccién de la ideologia dominante.

Es necesario destacar que este tipo de pensamiento, si bien tuvo
como condicién de produccién la escuela critica norteamericana
y europea, fue gestado integramente en América Latina. Hizo eco
rapidamente en las investigaciones de comunicacion en la region.
La comunicacién popular y comunitaria se apropi6 de algunos
de sus conceptos claves tales como: la educacion dialdgica, la
educacion como un hecho politico, la utilizacién de los saberes
previos de los educandos y el respeto por el otro.

Mas adelante, el educomunicador Mario Kaplun intenté promover
el uso de este modelo para poder pensar ala comunicacién como
transformadora socialy no como un modelo de transmision lineal
Paulo Freire (1921-1997) que pone énfasis en el contenido que transmite.

Teologia de la liberacion

Una de las experiencias clave que influyeron a la conformacién del campo de la comunicacion
comunitaria fue la llamada “teologia de la liberacién”, una corriente teolégica nacida en el seno de
América Latina a partir del Concilio Vaticano Il y la Conferencia de Medellin en 1968.
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Esta corriente fue implantada por obispos latinoamericanos que intentaron responder a la siguiente
pregunta: ;cémo ser cristianos en un continente oprimido? Ellos querian que la fe sea liberadora
en vez de alienante.

El contexto que venimos trabajando en este capitulo fue el escenario que permitié que se impulsara
esta corriente. Las condiciones del subdesarrollo y la dependencia de los paises del tercer mundo,
la influencia de las teorias criticas, la Revolucidn cubana de 1959 y las poblaciones expuestas a
condiciones infrahumanas de explotacion fueron los factores que hicieron eco en varios sectores
de la Iglesia catolica.

Hubo un antecedente de este movimiento durante de la década del 60 en Europa con los llamados
“curas obreros”, quienes trabajaban de operarios en fabricas a la par de otros trabajadores y salien-
do del frecuente lugar de privilegio asociado a los sacerdotes. En nuestro pais, esta experiencia se
inicia en 1963 con la llegada del padre Paco Huidobro, quien se incorpora a trabajar en una fabrica
de Valentin Alsina. También, el padre Carlos Mugica fue partidario de esta corriente hasta 1975,
cuando fue asesinado por la Triple A.

En 1968, se firma el Documento de Medellin, en el que se impulsé la construccion de un nuevo orden
socialy de compromiso en la lucha por la liberacidn de los pueblos del tercer mundo. Este documento
fue un aporte clave al campo que estamos estudiando, ya que fue un llamado al fortalecimiento de
las experiencias comunitarias. Especialmente, se foment6 la participacién de la actividad de los
medios de comunicacién propios queincorporen lavoz de la comunidad. De hecho, este documento
dedica varios capitulos a los medios de comunicacion social para el desarrollo de las experiencias
gréaficas, televisivas, radiales, etcétera.

Siguiendo la linea de este tratado, en 1979 se firmé el Documento de Puebla, en México. Este también
fue un escrito firmado por obispos latinoamericanos, pero en este caso se hizo especifica mencion
a los medios de comunicacion de baja potencia como formas autogestivas de defender las identi-
dadesy los intereses comunitarios.

Ensuma, la teologia de la liberacion unio, a través de la religidn, dos hechos que funcionaron como
hitos histdricos y politicos: la Revolucién cubana en 1959y el triunfo de la Unidad Popular en Chile
en 1970. Ambos acontecimientos con improntas socialistas que pretendian liberar a la poblacion
americana de la opresién producida por el sistema capitalista.

Cine militante

Otra de las experiencias de la época que se posicionaron en linea con la comunicacidon comunitaria
y alternativa fueron las relacionadas a la produccion audiovisual, en particular el cine y la televi-
sion. También, a través de estos lenguajes, se intentd expresar métodos de resistencia y se buscé
la transformacién social.

Una de las experiencias de este tipo en Argentina fue el denominado Cine Liberacién. Se lo con-
sidera como el principal grupo de cine politico del pais durante las décadas del 60 y 70. Nace con
la presentacién de la pelicula La hora de los hornos, de Pino Solanas. El Cine Liberacion, también
denominado “cine militante” o “tercer cine”, tiene como objetivos principales la busqueda de inde-
pendencia cultural, la toma de conciencia sobre la neocolonizacion y laintegracion latinoamericana
para el proceso de liberacién.

Dadas las condiciones politicas de esta época, las producciones de este grupo no estuvieron pen-
sadas para exhibirse en el circuito de salas comerciales; sino, por el contrario, de forma alternativa
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y clandestina en espacios en donde hubiera lugar para el debate y la discusion en torno al relato
filmico en cuestidn. El caracter militante del cine derivaba mas de la experiencia que desencade-
naba, de la generacion de un acto politico durante o tras la proyeccion, que del propio contenido.

Mas adelante en el tiempo, aparecen las primeras experiencias de televisidn comunitaria. Sin em-
bargo, no logran un mayor desarrollo principalmente por los costos elevados y cuestiones técnicas
complejas, ya que en aquel entonces muy pocas personas poseian los conocimientos especificos
para dominarlas.

También, formaron parte de esta etapa una multiplicidad de producciones vinculadas a los medios
graficos, radios, revistas y publicaciones. Todas estas estuvieron promovidas por distintas organi-
zaciones sociales, sindicales, estudiantiles, grupos de escritores, pensadores, etcétera.

Ademas, emergieron multiples expresiones que persiguieron los mismos objetivos politicos e ideo-
l6gicos tales como el arte callejero, las murgas, los titiriteros, el teatro comunitario e itinerante, las
producciones del area plastica (pintura, escultura, fotografia, muralismo, stencil). Todos ellos se
presentaron como formas de resistencia a la cultura dominante de la época.

Radios comunitarias, alternativas y populares en América Latina

Distintas experiencias de radios comunitarias, alternativas y populares se fueron gestando en toda
la regidn de Latinoamérica a partir de la Segunda Guerra Mundial. A fines de los afios 40, surgieron
las primeras transmisiones de radio libres con una impronta religiosa. Tenian como objetivo la
transmision de los Evangelios y algunos temas educativos. También, sirvieron para promover el
desarrollo agricola.

Luego, aparecieron multiples experiencias con
distintas formas y matices, relacionadas a di-
ferentes organizaciones y comunidades. En un
inicio, no habia forma de clasificarlas; eran formas
libres no comerciales de radiodifusién y se solian
denominar con nombres de los propios actores
que las llevaban a cabo, como por ejemplo “radios
mineras”.

Hubo dos espacios institucionales claves que
sirvieron al desarrollo del medio desde fines de
los afios 40 hasta mediados de los afios 70: por un
lado, la Iglesia catolica, y por el otro, los gremios
mineros.

~ -

Micréfono: el simbolo de la radio

A mediados de los 70 se suman a este mapa de radios las denominadas “radios insurgentes”.
Caracterizadas por la clandestinidad, fueron medios de comunicacién producidos por guerrillas
centroamericanas, que tenian objetivos politicos y militares. Un ejemplo de este tipo de radio fue
Radio Rebelde (1958) en Cuba.

Las radios de este tipo, se fueron difundiendo y multiplicando por todo el continente como
herramientas de movilizacidn social y revolucionaria, y de difusiéon de temas especificos de las
comunidades.
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Las experiencias de radiodifusion comunitarias en Argentina y América Latina tuvieron que aprender
a convivir y resistir los gobiernos dictatoriales de la década del 70, época signada por la censura,
persecucion, torturay los secuestros hacia aquellas personas que intentaban comunicary expresarse
con puntos de vista diferentes a los que tenia el gobierno de aquel entonces.

Por tal motivo, en Argentina, el surgimiento de las emisoras de radios comunitarias tuvieron un
efecto tardioy recién, en 1982, con la apertura democratica comenzaron a aparecer (0 a ser visibles)
los primeros proyectos de radios con Frecuencia Modulada (FM) de corto alcance.

Algunos especialistas en el tema coinciden que 1987 fue el afio clave que marcé el inicio de la his-
toria de las radios comunitarias, sobre todo en la frecuencia FM. Después de un largo periodo de
amordazamiento a la libertad de expresién, fue necesario esperar entre cuatro y cinco afios para
que el género pueda surgir masivamente. Otra de las causas que permitieron este desarrollo tardio
fueron los elevados costos que aun conllevaba la produccion de un radio de Amplitud Modulada
(AM), ya que hasta la década de los 80 no ingresé al pais tecnologia de FM.

Teniendo en cuenta estas condiciones, en la década de los 80 se comienza a hablar de medios de
comunicacién comunitarios. Sin embargo, la legislacién del momento no permitia dar licencias a
medios pertenecientes a la sociedad civil, por lo que resultaba imposible ejercer el derecho a la
comunicacién en un marco de legalidad.

No obstante, existieron dos hitos fundamentales en este periodo para el reconocimiento del campo
de la comunicacién comunitaria. En 1981, la Unesco edita un documento que recupera estudios y
proyectos de la década del 70 relativos a la comunicacién comunitaria. Este informe se centra en
los problemas del acceso y la participacion. Ademas, caracteriza a los medios de comunicacion
comunitaria como herramientas para el desarrollo. El segundo hito es en 1983 en Canada, con la
fundacion de Asociacion Mundial de Artesanos de Radios Comunitarias (Amarc).

Otro hecho importante en nuestro pais fue la creacion en 1985 de la carrera de Ciencias de la Co-
municacién en la Universidad de Buenos Aires, con una orientacion en comunicacion comunitaria.
De este modo, se institucionalizé el area dentro del campo académico, lo que permitié diversas
investigaciones, estudios, producciones y sistematizaciones.

Durante los afios 90, el modelo neoliberalista acarre6 el achicamiento del Estado, el ajuste y la
privatizacion de los medios de comunicacion, lo que permitié la conformacion de monopolios
mediaticos. La inestabilidad econémica de ese entonces caus6é que muchas radios comunitarias
dejen de existir.

Como consecuencia de la debilitacién del
tejido social luego de la crisis de 2001, ¢Sabias que...?
aparece un nuevo tipo de asociacion: la
Organizaciéon No Gubernamental (ONG),
que cambia el mapa de las organizaciones
sociales existentes. Sus objetivos eran con-
tener a los sectores sociales en los lugares
donde el Estado habia desaparecido, por
tal motivo ayudan a desocupados, a los

Amarc es una organizaciéon no gubernamental in-
ternacional al servicio del movimiento de la radio
comunitaria, que agrupa cerca de 4000 miembros
y asociados en mas de 130 paises. Su objetivo es
apoyar y contribuir al desarrollo de la radio co-
munitaria y participativa de acuerdo con los prin-
comedorgs p.opulares,.e,tc. Deesta manera, cipios de solidaridad y la cooperaciéon interna-
lo comunitario se asocio a la supervivencia cional. En el Consejo Internacional de Amarc, se

yse Ven,d'f) enlosmedios de comunicacion encuentran representados todos los continentes.
hegeménicos como una mercancia mas.
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En el afio 2004, se crea la Coalicién para un Radiodifusién Democratica, integrada por organizacio-
nes sociales y de derechos humanos, gremios y el Foro Argentino de Radios Comunitarias (Farco).
Esta coalicion crea los 21 puntos por el derecho a la comunicacion que fueron objeto de numerosas
asambleas, foros y debates a nivel nacional.

En agosto de 2005, el entonces presidente Néstor Kirchner sancioné la Ley N° 26.023, que revocaba
elarticulo 45de laLey N°22.285, que impedia la concesién de licencias a organizaciones sin fines de
lucro. En 2006, con la Resolucién N° 753/2006 se reconocio a las radios comunitarias como medios
de bien publico y se les otorg6 un permiso provisorio hasta regular su habilitacion.

En el afo 2009, con la sancion de la Ley de Servicios de Comu-
LSabias que,,_? nicacion Audiovisual N° 26.522 (LSCA), que tiene como uno de
sus objetivos la regulacion de los monopolios mediaticos, se
definieron tres tipos de servicios: los medios publicos de gestion

El Foro Argentino de Radios estatal, los de gestidn privada con fines de lucro, y los de gestion
Comunitarias (Farco) es la privada sin fines de lucro, en donde estarian contenidos los me-
organizaciéon que agrupa dios comunitarios. A estos Ultimos, se les debia adjudicar el 33%
las radios comunitarias y del espectro radioeléctrico. Esto intentd contribuir no solo a la
populares de la Republica democratizacién mediatica, sino también a la reconstruccion de
Argentina. Cuenta con 91 un cierto sector de la esfera publica.

asociaciones en todo el

territorio nacional. A fines de 2015, el presidente Mauricio Macri modificé la LSCA,

por medio de los decretos de necesidad y urgencia N° 13/15 y
B 267/15y cre6 el Ente Nacional de Comunicaciones (Enacom). Si
m@) bien mantuvieron los articulos referidos a los medios no comer-

/ ciales, durante el afio 2016, los medios comunitarios entraron
Foro Argentino de Radlios Comunitarias en conflicto con este ente por la falta de lineas de fomento para
la produccion de aquellos, la no habilitacion definitiva para los

canales comunitarios que ganaron el concurso de la obtencion
de licencias, entre otras problematicas.

Logo del Farco

COMUNICACION POPULAR, COMUNITARIA Y ALTERNATIVA

Apesar de no existir una Unica definicién de comunicacion comunitaria, muchas veces utilizamos los
» o«

adjetivos “comunitaria”, “alternativa” y “popular” para hacer referencia a un mismo tipo de practica
comunicacional que tiene caracteristicas opuestas a las practicas de comunicacién dominantes.

A partir de la década del 80, a través de diversos trabajos sobre el tema, se comenzé a delinear
cada uno de estos conceptos segln la practica particular en la que se lleva a cabo el fendmeno
comunicacional respecto de la sociedad. Intentaremos sistematizar cada una de estas ideas, pero
teniendo en cuenta que estas nociones no son puras ni genéricas, ni excluyentes, sino que estan
en intima relacién la una con la otra.

Comunicacién popular

Podemos afirmar que la comunicacion popular es un tipo de practica comunicacional que contie-
ne, por sus caracteristicas, la comunicacion comunitaria y la comunicacion alternativa. Es decir, en
estas dos ultimas, subyacen necesariamente los rasgos de la comunicacion popular, pero no todas
las practicas de comunicacion popular son alternativas o comunitarias.

Muestra distribuida por la editorial



CAPITULO 1

La comunicacion popular es un campo comunicacional del trabajo politico que busca el protagonis-
mo de los sectores populares, teniendo en cuenta los antagonismos sociales (de clase, de género,
generacionales, sexuales, étnicos). Es decir, enfrentan negociaciones y conflictos concretos desde
las perspectivas de los mencionados sectores.

Cuando hablamos de politica, en este caso, no nos referimos exclusivamente a la politica partida-
ria, sino a la politica que esta presente en el arte, en los espacios emergentes juveniles, espacios
socioculturales urbanos, distintos agrupamientos sociales, entre otros. Podriamos decir que tiene
tres caracteristicas primordiales:

® La primera es la busqueda del cambio y la transformacion social. Los objetivos son potenciar
la palabra, luchar contra las formas injustas de vida, democratizar la voz. Cuando hablamos de
democratizacién nos referimos a que ni el aparato estatal ni el mercado sean los Unicos sujetos
que tienen voz y participan de la politica.

Con respecto a esta caracteristica, existen dos posturas. La primera que afirma que las clases
populares tienen voz y que tener en cuenta esto es fundamental para cualquier proyecto de
comunicacién popular y comunitaria. La voz es un conjunto de sentidos multifacéticos por
medio de los cuales los grupos de referencia hablan, dialogan, leen la experiencia y el mundo.
La otra postura sostiene que las clases populares no tienen voz. Es decir, dentro del escenario
de la cultura dominante, su voz no es propia, sino que es hablada por la ideologia de aquella.
De esta manera, la comunicacion popular deberia generar practicas para que los excluidos, los
marginales, dominados o las clases subalternas puedan expresarse.

® Lasegunda caracteristica esla critica a la verticalidad de la comunicacién, por lo tanto se concibe
la comunicacién como horizontal, dialégicay participativa por medio de la autogestion en algunos
casos. A diferencia a la nocién de informacién que tiene un caracter vertical y unidireccional, la
comunicacion es de por si horizontal.

® Latercera caracteristica se refiere a critica al sistema de medios imperante y a la imposibilidad
para servir de canal para la transmisién de mensajes de modos diferentes a los habituales.

Partimos de la conviccion de que en nuestra sociedad hay una cantidad
enorme de organizaciones y movimientos sociales que estan pugnando
por hacerse ver y escuchar. Los comunicadores somos capaces de
escuchar ese murmullo y convertirlo en palabra. (Maria Cristina Mata)

Comunicacion comunitaria

Basandose en el modelo de la comunicacién popular, cuando los integrantes de una comunidad se
hacen cargo de su poder de comunicaciény realizan alguna tarea en funcién de rescatar el escenario
de la comunidad se generan practicas que llamaremos “comunicaciéon comunitaria”. Por ejemplo,
un festival barrial con el fin de juntar fondos para la radio comunitaria. Los valores e iniciativas de
este tipo de comunicacion estan relacionados con el potencial de la solidaridad colectiva.

En Argentina, una de las experiencias de este tipo mas reconocidas fue la proliferacion de radios
comunitarias en el retorno ala democracia durante 1985y 1989. Estas tenian la finalidad de ampliar
el espacio publicoy se daban en distintos movimientos sociales, clubes, sindicatos y organizaciones
eclesiasticas.

No hay que pensar a este tipo como una estrategia ni un instrumento, sino mas bien como una
tactica de comunicacién que es parcial y sectorizada; que no piensa a la sociedad como un todo,
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sino hace énfasis en la comunidad como un campo de referencia de lo politico seglin las relaciones
antagonicas. Es decir, intenta desandar los anudamientos naturalizados entre significante y signi-
ficado (por ejemplo: pobres = vagos, jévenes = peligrosos).

Asuvez, tiene una articulacion importante con lo educativo. Las practicas comunitarias no se ago-
tan en los lugares en los que se desarrollan, en los modos de nombrar las experiencias y el mundo,
sino en el desarrollo de escribir las experiencias y el mundo, es decir, construir en las practicas la
transformacién del orden hegemonico.

Comunicacion alternativa

La comunicacién alternativa tiene el objetivo de colaborar en la transformacién de la sociedad,
mediante unarelacidn dialdgica: se buscan otros métodos para comunicar, saliendo de laideologia
dominante. De este modo, este tipo de comunicacion piensa en una practica mas totalizadoray no
sectorizada, al igual que la comunicacién comunitaria.

Generalmente, lo alternativo estuvo relacionado a los espacios de transgresion, de “lo otro” en-
tendido como lo original. Algunos autores, sostienen que hay dos tendencias en relacién a la alter-
natividad en América Latina. La primera considera alternativa a la comunicacién que surge como
respuesta a la estructura transnacional de los medios masivos de comunicacién y hace énfasis en
la horizontalidad, la participacién y la posibilidad de acceso al medio. La segunda entiende a lo
alternativo en funcién de sus vinculos con los proyectos de cambio social. Como vimos en el caso
de la experiencia de la Ancla.

La comunicacién alternativa es vista como proceso, por lo tanto, el contexto en el que se desarrolla
es altamente determinante. No es lo mismo comunicar en un ambito de democracia institucional
que durante una dictadura militar que ejerce un alto control cultural y de censura. La viabilidad de
lo alternativo no solo enfrenta condicionamientos econémicos, sino que muchas veces enfrenta
situaciones de obligada clandestinidad.

Por lo tanto, las practicas de este tipo de comunicacién se colocan visible e intencionalmente al ser-
viciode la accidn politicay revolucionaria. Es decir, el motor es levantarse frente a otra concepcioén,
no solo de comunicacién, sino de las relaciones de podery de la transmision de signos e imposicion
de codigos que estas relaciones permiten vehiculizar. De este modo, utiliza a la contrainformacién
para poder producir discursos desde las practicas de los dominados.

Asimismo, hay algunos intelectuales que sostienen que el proyecto de la comunicacion alternativa
es muy ambicioso como estrategia totalizadora para la revolucion, y lo que produce es un mero ruido
en los fendmenos comunicacionales diarios. Sin embargo, podemos ver que este tipo de comuni-
cacion es un fenédmeno de resistencia de la cultura popular con un posicionamiento claro respecto
de la transformacién total de toda la sociedad y no solamente de las comunidades en particular.

Las tres tradiciones muchas veces corren en paralelo y otras veces se emparentan totalmente.
La comunicacion popular pone foco en un nuevo sujeto politico surgido en la décadas del 50 y
60, que es el sujeto pueblo, y los procesos de educacion popular que se desarrollaron en América
Latina para ese entonces. Luego, la comunicacion alternativa, mas alla de poner foco en los su-
jetos, su mirada esta puesta mas en su objetivo politico: la transformacion social. Y, por dltimo, la
comunicacion comunitaria pone foco en las acciones o practicas locales que pretende realizar:
democratizar la palabra, hacer visible la pluralidad de voces siempre existentes en una comunidad
y fomentar la importancia del didlogo. Sin embargo, mas alla de sus diferencias conceptuales las
tres posturas tienen un fin en comun: la bdsqueda de la transformacién social para lograr una
sociedad mas igualitaria.
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Entrevista a Nelson Cardoso’

Natalia Corvalan (NC): ;Como se podria definir la comunicaciéon comunitaria?

Nelson Cardoso (NCa): No hay una definicién Unica. Uno puede ensayar distintas maneras.
Yo a veces digo que es como una mirada alternativa respecto de la idea mas conociday tra-
dicional en cuanto a la comunicacion, que se emparenta mucho con los medios masivos. La
comunicacion comunitaria no necesariamente esta atada a los medios de comunicacién. An-
tes de que existieran los medios, los seres humanos nos hemos comunicado directamente,
no con una tecnologia en el medio intermediando. Entonces, la comunicacién comunitaria
tiene mucho que ver con esa necesidad de los humanos de juntarse, comunicarse, interac-
tuar, ir al hogar, encontrarse. Nace a partir de una forma particular del ser humano.

El nombre “comunicacion comunitaria” naci6 en ciertos momentos de la humanidad o so-
ciedades que estaban atravesando momentos sociales y politicos de mucha opresién, lo
cual ha hecho que, como los medios de comunicacién no contaban ciertas cosas, la gente, el
vecino comun, se organiz6 para poder decir lo que no se podia decir en otros lados porque
los medios tradicionales -el diario, la radio, la televisién- no contaban. La comunicacién
comunitaria surge como una necesidad de que el pueblo pueda expresar su propia voz en
contextos de injusticia, represion. Habia que generar los propios medios de comunicacién
para alzar la voz de alguna manera. Asi, la gente se ha ido organizando para crear sus propios
medios de comunicacién para expresar la propia voz.

La comunicaciéon comunitaria no necesariamente estd atada a los medios, pero si lo que mas
se conoce de este campo son las radios comunitarias porque justamente han sido, las radios
de baja potencia o FM, los canales mas accesibles para la gente para tener y amplificar su
propia voz. La gente siempre tuvo voz, pero en determinado momento hubo y hay que am-
plificar esa voz. Las radios han sido una tecnologia que, mundialmente y en Argentina, han
sido como primigenias en esto de llevar a la practica la comunicacién comunitaria, popular
y alternativa.

NC: ;Cual es la diferencia entre comunicacién comunitaria, popular y alternativa?

NCa: Las diferencias tienen que ver con diferentes tradiciones que se dieron mas marcada-
mente en otras décadas. En todo caso, para decirlo muy sintéticamente: la comunicacion
popular nace muy de la mano del proceso de educacion popular en los 60 en América Latina,
que estaba relacionado con realzar el nuevo sujeto popular, que era el pueblo, como prota-
gonista de estos procesos, tanto la educacion popular como los medios. La comunicacion
alternativa puso foco en el objetivo politico de transformacién social, mas alla del sujeto
protagonista.

La comunicacion comunitaria tiene un poco de los otros dos ingredientes, de las otras dos
tradiciones. Estda muy atada a los procesos locales, comunitarios de democratizar la pala-
bra, de dar voz a la pluralidad de voces que siempre va a haber en una comunidad y de la
importancia del dialogo. O sea, hay tres tradiciones histéricas de lo popular, lo alternativo

* Profesor titular de la materia Taller de Comunicacién Comunitaria de la carrera de Ciencias de la Comunicacion
de la Facultad de Ciencias Sociales (UBA).
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y lo comunitario y muchas veces corren en paralelo y muchas veces se emparentan to-
talmente porque en definitiva las tradiciones tienen un fin comUn que es una blusqueda,
una transformacion social para que esta sea mas igualitaria.

NC: ;Es posible hacer una tipo de comunicacién por afuera o acompanada del Estado? ;O
siempre es alternativa al Estado ya sea porque hay una falencia, una vacancia en relacién
al Estado?

NCa: Todo es posible. Aunque es opinable, porque la tradicion de la alternatividad genera la
postura de que no. En otras tradiciones, si con distintos limites y cogestionadas con el Estado.
Depende mucho de los proyectos politicos de cada pais. Si yo fuera un boliviano te diria: por
supuesto, en el Estado boliviano actual van de la mano, o en el Estado de la Republica Boliva-
riana de Venezuela te diria: “Por supuesto”, porque los medios comunitarios estan financia-
dos por el Estado. En Argentina ha tenido otros matices, las cuestiones politicas son otras. No
tenemos un Estado homogéneo y constante en nuestro pais, asi que no se puede hablar de
“un” Estado. Tenemos muchos Estados, desde dictaduras hasta gobiernos mas populares y
otros juristas a sus extremos. Entonces, ahi es muy discutible, ;qué Estado? No hay un Estado
homogéneo ni antes ni ahora. Una cosa es el Estado local, el Estado provincial, el Estado na-
cional. Todo es Estado pero no hay “un” Estado homogéneo, entonces es discutible. Cada red
de medios comunitarios, alternativos y populares tiene una postura en ese sentido. Algunos
mas independientes y otros mas dependientes o cogestionando con el Estado.

NC: ;Qué es lo que venian haciendo desde la Universidad?

NCa: Apoyo técnico, capacitacién, asesoramiento para estudiantes y también en algun pro-
yecto puntual. Voluntariado u otro tipo de proyectos, al margen de lo que es la practica aulica
hemos hecho distintas experiencias: en radios, radio integracion, Radio Semilla, por ejemplo.
Pero si no, hay algunos que hacen practicas en organizaciones y muchas veces en medios y
van a la TV: Barricada TV, TeleSur, entre otras. Todo el tiempo estamos mandando alumnos
para que hagan colaboracion, asesoramiento, apoyo técnico en materia de comunicacion.
Tienen muchas necesidades y desde la carrera de Ciencias de la Comunicaciéon hay mucho
para hacery colaborar.

NC: ;Como definirias el rol del comunicador comunitario?

NCa: Nosotros en la catedra trabajamos eso y escapamos un poco a la idea de rol porque nos
lleva a pensar algo muy preestablecido, muy preformateado como el manual del periodis-
ta. Mas que un rol, el comunicador comunitario tiene ciertas competencias, aptitudes, cierto
enfoque hacia dénde va, lo que tiene que motorizar. Maneja una metodologia que tiene que
ver con promover la participacién, promover la democratizacién de la palabra, alzar la voz de
una comunidad, promover el didlogo, la democratizacién de los medios, mas que un rol pre-
establecido. En todo caso, lo que persigue como meta o como fin politico es una mejora y un
cambio social, lo que busca es una sociedad mas justa a través de la comunicacion.

NC: ;Qué te parece importante que los estudiantes de la materia tengan en cuenta?

NCa: La dimensién politica de la dimension comunitaria. Se ve al medio comunitario como
algo romantico, casi decorativo, todo barrio tiene una radio comunitaria, es algo pintoresco y,
en realidad, es un proyecto politico. Detras de toda radio hay una organizacién, sea un centro
de estudiantes, un centro cultural, una agrupacion politica, una villa, una escuela y ahi hay
una organizaciéon que propone un proyecto cultural, social, politico, no comercial. Y es un
interesante suefo politico.
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Aparte de los medios populares, comunitarios y alternativos, la comunicacién comuni-
taria también se puede dar y hacer en las organizaciones sociales, aunque no tengan un
radio. En un centro de jubilados, en un centro cultural, en una sala médica. Ahi un comu-
nicador comunitario puede hacer varias cosas: promover la participacion, dependiendo
del objetivo inicial de cada organizacién. En general, las organizaciones todas, por una
cuestion cultural, estan pasando por una crisis de participacién y el comunicador comu-
nitario es un promotor de la participacion para que la gente se acerque, opine, se informe
y tome decisiones conjuntamente. Las organizaciones son todas espacios politicos de
decision y en este pais que tenemos tan enraizada la cultura autoritaria con las dicta-
duras militares que tenemos encima, hay que aprender a participar y un comunicador
comunitario puede ser un promotor de la participacion.

Actividades

Comunicacion comunitaria, popular y alternativa en la Gltima dictadura militar

1 Luegodedividir la clase en cinco grupos, lean atentamente los siguientes fragmentos de
las palabras dichas por los representantes del terrorismo de Estado o por los represen-
tantes de grupos de poder que apoyaron a la dictadura. Respondan:

¢Qué habrian hecho ustedes si hoy fuera 24 de marzo de 1976 y les comunicaban dichos
fragmentos? ;Y si ustedes fueran artistas? ;Y si fueran periodistas y no pensaran igual que
el gobierno de facto? Dar cinco propuestas y explicar cémo las llevarian a cabo.

Fragmento 1:

Se comunica a la poblacion que, a partir de la fecha, el pais se encuentra bajo el control ope-
racional de la Junta de Comandantes Generales de las FF. AA. Se recomienda a todos los
habitantes el estricto acatamiento a las disposiciones y directivas que emanen de autoridad
militar, de seguridad o policial, asi como extremar el cuidado en evitar acciones y actitudes
individuales o de grupo que puedan exigir la intervencion drastica del personal en operaciones.
(Comunicado N° 1 de la Junta Militar, 24 de marzo de 1976).
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Se comunica a la poblacién que la Junta de Comandantes Generales ha resuelto que sea
reprimido con la pena de reclusion por tiempo indeterminado el que por cualquier medio
difundiere, divulgare o propagare comunicados o imagenes provenientes o atribuidas a
asociaciones ilicitas o personas o grupos notoriamente dedicados a actividades subversivas
o al terrorismo. Sera reprimido con reclusion de hasta diez afios, el que por cualquier medio
difundiere, divulgare o propagare noticias, comunicados o imagenes, con el propédsito de
perturbar, perjudicar o desprestigiar las actividades de las Fuerzas Armadas, de Seguridad
o Policiales. (Comunicado N° 19 de la Junta Militar, 24 de marzo de 1976).

Se recomienda a la poblacién abstenerse de transitar por la via publica durante las horas
de la noche, a los efectos de mantener los niveles de seguridad general necesarios, coo-
perando de este modo con el cumplimiento de las tareas que las fuerzas en operaciones
intensificaran a partir de dicha oportunidad. (Comunicado N° 24 de la Junta Militar, 24 de
marzo de 1976).

La guerrilla, como todos sabemos, no solo actda en el campo militar, sino que se infiltra,
destruye y corrompe distintas areas del quehacer comunitario, como el club, la escuela,
el taller, la familia, procurando de ese modo dominar nuestra vida nacional (...) El pueblo
argentino no solo comprende, sino comparte la lucha contra la subversién; de no ser asi
no se puede triunfar”. (Gral. Luciano Benjamin Menéndez, comandante del Il Cuerpo del
Ejército, 9 de mayo de 1976, citado por José Pablo Feinmann, Pagina/12, 20 de marzo
de 2006).

Tenemos el deber de desenmascarar a quienes armaron a los delincuentes subversivos,
porque si no, corremos el riesgo de que dentro de unos afos vuelvan de las sombras (...)
Lo cierto es que esa subversion no es la subversion meramente armada. Muchas veces se
equivocan los términos cuando se limita exclusivamente el de subversién al combatiente que
es abatido por las fuerzas del orden. En la subversién debemos incluir a quienes armaron
a esos combatientes, pues si nos ponemos a analizar creo que son mas responsables que
los mismos combatientes (...) Ahora ellos, que en su momento los armaron, han dado un
paso atras tratando de pasar desapercibidos. Una de las mayores preocupaciones es cuidar
que en el ambito de la cultura no se infiltren nuevamente, o por lo menos que no tengan
como en otra época la posibilidad de accionar facilmente y llevar a la subversién a tantos
jévenes universitarios y secundarios que, dia a dia, caen en distintos enfrentamientos.
(Jaime Smart, ministro de Justicia del gobernador de la provincia de Buenos Aires, Gral.
Ibérico Saint-Jean, La Nacién, 12 de diciembre de 1976).
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Abogado-Escritor
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Grupo 1. ;:Qué paso el 24 de marzo de 1976?
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Grupo 2. ;Qué fue el terrorismo de Estado?
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Grupo 3. ;Qué es la figura del desaparecido?
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Grupo 4. ;Qué fueron los centros clandestinos de detencion?

Muestra distribuida por la editorial




CAPITULO 1

Muestra distribuida por la editorial




Comunicacion comunitaria

Grupo 5. ;Qué papel desempeiiaron los organismos de Derechos Humanos?
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